
УМОВИ КОНКУРСУ
(затверджені правлінням ГО “НАМУ”,
протокол № 4 від 09 лютого 2021 р.)

1. Конкурс проходитиме у два тури: перший триватиме до 05 березня 2021 р., за
результатами якого учасники-переможці першого туру перейдуть у другий тур,
який триватиме до 05 квітня 2021 р.

2. Предмет конкурсу: розробка лого, фірмового стилю та брендбуку.
3. Складові брендбуку (детальніші умови нижче у Додатку):

1. логотип (стандартний, малий, горизонтальний, ч/б)
2. плашка  (банер) для сторінки  Асоціації у соцмережі Facebook
3. плашка для аватарки на сторінці на Facebook для самої Асоціації
4. рамка для аватарки профілю на Facebook для членів
5. плашка (банер) для облікового запису  Асоціації у сервісі YouTube
6. плашка (банер) для сторінки  Асоціації у соцмережі LinkedIn
7. плашка (банер) для сторінки  Асоціації у соцмережі Instagram
8. плашка (банер) для сторінки  Асоціації у соцмережі Telegram
9. плашка (банер) для облікового запису  Асоціації у сервісі Slideshare
10. офіційний бланк
11. слайди для презентацій
12. макет банера (вініловий)
13. брендована титулка для видань
14. сувенірна продукція
15. візитівка
16. членський квиток (пластикова картка)

4. Для участі у 1-му турі конкурсу учасники подають:
4.1. лист-заявку на участь у конкурсі у довільній формі, що містить:

a. підтвердження взяття зобов’язань у разі перемоги у конкурсі
виконати роботи відповідно до технічного завдання самостійно у
строк до 15 травня 2021 р. в межах наявного бюджету, що
становить 6500 грн., а також передати виключні майнові права на
створені об’єкти інтелектуальної власності ГО “НАМУ” за
відповідним договором за умови здійснення повної оплати;

b. контакти для оперативного зв’язку;
4.2. Приклади втілення інших творчих робіт.
4.3. До 3 варіантів ескізів логотипу ГО “НАМУ” у pdf-форматі.

5. Критерії визначення переможців першого туру:
5.1. повнота наданих матеріалів заявки  - 0-1  бал;
5.2. повнота дотримання вимог Технічного завдання при розробці ескізів

логотипу  - 0-5 балів;
5.3. влучність передачі ідеї та місії Асоціації у запропонованих ескізах - 0-10

балів.
6. Переможцями 1-го туру вважатимуться 3 учасники, які набрали найбільшу

кількість балів за результатами оцінок, виставлених всіма членами правління
Асоціації. Учасникам, які перемогли у першому турі, буде надіслано запрошення
та узгоджено час співбесіди для участі у 2-му турі.



7. Визначення переможця у другому турі здійснює правління ГО “НАМУ” шляхом
відкритого голосування простою більшістю голосів від складу правління.
Рішення правління оприлюднюється на сайті ГО “НАМУ” у 3-денний строк з
моменту його винесення.

8. З переможцем конкурсу укладається договір на розробку логотипа та
брендбука. Істотною умовою такого договору є такі умови оплати: 100 % суми
винагороди безготівковим переказом на банківські реквізити переможця
сплачуються в повному обсязі протягом 5-ти робочих днів після прийняття та
підписання Акту виконаних робіт, переданих в електронному вигляді на офіційну
адресу Асоціації namu.members@gmail.com

9. У разі, якщо з якихось причин договір з переможцем конкурсу не буде укладено
протягом більше, як 15 робочих днів з моменту оголошення переможця, то
правління на власний розсуд приймає рішення про пропозицію укласти договір із
учасником, що посів друге місце у загальному рейтингу переможців першого
туру, або про оголошення повторного конкурсу. Рішення оприлюднюється на
сайті ГО “НАМУ” протягом 2-х робочих днів з моменту його прийняття.

10. ГО “НАМУ” гарантує, що не буде використовувати ескізи, надані на конкурс
учасниками, без згоди авторів.

Додаток до Умов Конкурсу

Деталізовані вимоги до деяких складових брендбуку
(Технічне завдання)

№ в
переліку

складових
брендбуку

Складова брендбуку Вимоги

1 логотип Концепція нової айдентики має втілювати місію
Асоціації: формувати  в Україні
4С-запит на медіацію:
- системний (вбудований у систему роботи
зі спорами та конфліктами, зі своїм місцем,
регламентуванням)
- сталий (постійний, стабільний, який
спирається на якісну послугу медіації)
- структурований (від різних цільових аудиторій з
різних сфер до різних груп фахівців за адресою)
- свідомий (коли споживачі не плутають,
знають можливості, переваги та обмеження
послуги, беруть відповідальність за рішення,
запитують медіацію)
формат графіки: векторний
кольори: до 4 кольорів
має містити слова: закодувати 4С чи відповідні слова
(сталий, структуровани, системний, свідомий), може
містити назву організації
мова: дві мовні версії: укр. та англ.

НЕ МАЄ містити: веселку та типові часто уживані
символи (ваги, пазли, рукостискання, людей у колі



тощо)
фокусує на таких якостях та характеристиках:

- повага
- статус
- новий погляд
- згода та порозуміння
- надійність
- спільнота
- цінність
- гендерна нейтральність

4 рамка для аватарки
профілю на ФБ для членів
організації

має містити слова: “Я - медіатор” у фірмовому стилі
НАМУ

5 плашка для  YouTube -
каналу Асоціації

обкладинка сторінки
(перша презентаційна плашка, т. зв.  стоп-кадр)

11 слайди для презентацій формат файлу .ppt
склад:
- перший,
- заключний,
- основний з текстом,
- з візуальними об’єктами

12 банер векторний формат
розміри полотна: 100х200 см

13 брендована титулка для
видань

формат файлу .doc
буклет =⅓ від А4, на друковане видання А4 та А5

14 сувенірна продукція - чашка (бік і дно),
- торбинка,
- кишенька на клейовій основі на тильний бік

телефону для картки,
- прозорий кейс для маркерів + квадратних

стікерів, на стрічці
- сет наліпок (формальні та кумедні, вітальні)

15 Візитівка стандартна інформація
двомовна (українська та англійська)

16 Членський квиток
(пластикова картка з
двостороннім друком)

- назва та лого організації,
- ПІП
- номер та дата протоколу
- номер картки


